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本件報道内容まとめ＜再掲＞ 

2017年5月25日 
株式会社明治より、「カール」シリーズの販売地域変更などに関するお知らせが発表された。 
 
内容抜粋： 
①「カールチーズあじ」「カールうすあじ」 

2017年8月生産分をもって、全国発売から関西地域以西（滋賀県、京都府、奈良県、
和歌山県以西）での発売へ変更。 

②「カールカレーあじ」「大人の贅沢カール」「小つぶカール」 
2017年8月生産分をもって、販売終了 

 
 

2017年5月25日～ 
 1968年発売のロングセラー商品。世代を超えて 
愛される商品ということでテレビ、新聞、ネットニュース、 
SNSなどで【ショック】【悲報】として「カールショック」が 
列島を駆け巡った。 

2 

・インターネットでの検索数推移（出典：Google Trend） 

5月25日 

↓Webに掲載されたお知らせ 
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まとめ 

明治から「カール」シリーズについての発表があった5月25日以降、POSデー

タでも大きな反響が見られた。発表翌日の26日には金額前年比357%、27

日には760%となり、ネットでも「品切れで買えない」「最後の一個だった」など

のコメントも多く見られた。 

発表翌日5月26日～5月28日が売上のピーク。以降は品薄状態になって

いると推測される。6月6日の「カレーあじ」の販売店率は2.7%。 （5月31日

時点で都内のスーパー、コンビニではカールは品切れで手に入らず） 

すべての商品が終売する東日本と、「チーズあじ」「うすあじ」の販売が継続

される西日本では、「カールショック」への反応も大きく異なる。「カレーあじ」

については東日本は報道直後から販売が急伸。西日本も反応は遅かった

が、前年比1000%超となる日もあった。 

「カールショック」後、50代以上の方の購入が増えている。 

＊KSP-POS（全国食品スーパーマーケット約150企業約1015店舗のPOSデータ）を基に分析 

＊本件の分析対象店舗数  週次（日曜～月曜）・日次：速報店舗 約645店舗 

3 
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当期金額 前年比

カール商品日次動向 

発表があった5月25日当日から、金額前年比は急伸。翌5月26日には前年

比約760%となった。ＰＯＳデータから「カールショック」の反響が非常に大きいこ

とがわかる。 

■カール商品計 販売金額と前年比（日次/全国） 

5月25日発表 

4 
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数量／店 販売店率

カール商品日次動向 

（個） 

カール全商品で1日1店舗当たりの販売数量は4.5個前後で推移していたが、

発表後急増。5月28日には1店舗当たり32.8個となった。これは発表前の約7

倍。販売店率は5月25日、26日の90%台から徐々に低下。売場では品薄状態

になっていると推測される。 

■カール商品計  1店舗当たりの販売数量と販売店率（日次/全国） 

5 

5月25日発表 

約7倍 
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カールうすあじ 前年比

カールカレーあじ 前年比

大人の贅沢カール濃厚炙りチーズ味

前年比

アイテム別日次動向 

アイテム別に見ると、最も反響が大きかったのは8月生産分で販売を終了する

「カレーあじ」で、発表翌日 5月26日の前年比は約1838%。「チーズあじ」「うす

あじ」とも、5月26日の前年比は1000%超。「カレーあじ」は6月5日に前年割れ。

品薄の影響と思われる。 

■アイテム別販売金額と前年比（日次/全国） 

6 

5月25日発表 

「カレーあじ」 
前年比 約1838% 
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主要アイテム別日次動向 

発表3日後の5月28日が、1店舗当たり販売数量のピーク。「チーズあじ」は発

表前の3.2個から24.3個へ（約7.6倍）、「うすあじ」は3.0個から19.3個（約6.4

倍）、「カレーあじ」は2.0個から20.5個（約10.3倍）へ上昇。「カレーあじ」の販売

店率は6月6日で2.7%。販売しているお店を見つけることは非常に困難になって

いる。 

■主要アイテム別 1店舗当たりの販売数量と販売店率 （日次/全国） 

7 

5月25日発表 

（個） （個） （個） チーズあじ うすあじ カレーあじ 
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東日本と西日本の日次動向 

東日本と西日本では、カールショックへの反応が大きく異なる。 

■主要アイテム別データ 
    左：1店舗当たりの販売数量（日次） / 右：1店舗当たりの販売数量前年比（日次） 

8 

チーズあじ うすあじ カレーあじ 

（個） 

東日本（北海道・東北・北関東・首都圏・北陸・東海） 

～8月生産分ですべてのカール商品の販売が終了する地域～ 

（個） 

西日本（近畿・中国・四国・九州） 
～チーズあじとうすあじの販売が継続される地域～ 

すべての商品が終売になる東日本は、報道後、3品とも一
気に販売が急伸。 

報道を見て、急いで商品を買った様子が推測される チーズあじとうすあじについては販売が継続されるため、 

東日本と違って余裕が感じられる 

反応は東日本より遅い。カレーは急伸しているがチーズあじ
とうすあじはカレーほどの高まりは見られない。 
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カールショック前後で比較する購入者年代別分析 

カールショック後、50代以上の構成比が上がった。特に50代の購入数量構

成比が大幅増。 

■カールショック前後の主要カール商品購入者年代別構成比（点数） 

9 

＊出典：KSP-POS（I分析） 

50代 +7.7% 

子供の頃の定番おやつだったカールへの懐かしさや、惜別の想いが購入につながったのではないか 

50代以上38.1% 

50代以上48.8% 
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参考：スナックカテゴリー週次動向 

スナックカテゴリーは、2017年に入って前年比微減で推移していたが、4月

10日にカルビーが＜馬鈴薯不足による「ポテトチップス」商品の休売及び終売＞

を発表（いわゆる「ポテトショック」）すると買いだめ・買占めが進み、4月10日週

は前年比135.3%となった。 

「カールショック」が発表された週（5月22日週）は前年比97.3%で、翌週（5月

29日週）は90.8%。「カールショック」はスナックカテゴリーの売上を後押しするま

でには至っていない。 
■スナックカテゴリー推移（週次/全国） 
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株式会社KSP-SP 

〒105-0013 東京都港区浜松町1-2-1 一光浜松町ビル４階 

 お問い合わせダイヤル  03-5472-7652 

 

本レポートに関するお問い合わせ ksp-info@ksp-sp.jp 

■免責事項 
 ・掲載データの性格上、正確性、完全性、最新性、有用性または特定の目的についての適合性については、当社は保証しておりません。 
 ・掲載データの利用により損害が生じた場合、いかなる場合においても当社は一切の責任を負いません。 

http://www.ksp-sp.com/ 

株式会社KSP－SP（Knowledge on Sales Promotion Service Provider）は、「店頭」を活性化するために常に新鮮なデータ、ノウハウとシステムの開発・提供をめざす会社です。 
お客様の店内購買決定率は約80％とも言われております。“売り”を作る上で製品と顧客の接点である店頭の提案・開発が益々重要となってきております。 
当社は食品スーパーのPOSデータ・店頭情報、豊富な活用事例、並びにオリジナルな分析手法を元に、メーカーと流通の双方にニュートラルな消費者視点からデータ提供・レポーティングを行い、
皆様の適正な収益向上、提案力向上に貢献してまいります。 
当社は、それらを通じて従来の「カンや経験に基づく営業・マーケティング」から「科学的根拠に基づく戦略・戦術」への転換や、業務を効率的に運用するお手伝いをしてまいります。 


